Midia Kit




Shoppings estrategicamente localizados em algumas das
regioes com maior crescimento do Brasil

Ativos dominantes e
referéncias em suas pracas,
com localizagdo privilegiada
e ampla zona de influéncia.
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Plataforma
de midia
multicanal

gue conecta marcas em
toda a jornada do
consumidor, criando um
ambiente estratégico
com experiéncia,
presenca continua e

multiplos pontos de
contato.
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O aplicativo oficial dos nossos shoppings desenvolvndo para oferecer

mals convemenma a0s cllentes reunindo s ervicos, beneficios e
formacao na p alma da mao.

+ 100 mil downloads
em menos de 1 ano

Uma plataforma que conecta marcas diretamente com consumidores
dentro do shopping no ponto mais importante da jornada: a decisao
de compra.

« Destaque campanhas e lancamentos

« Amplie a visibilidade de produtos e servicos

« Conecte promogdes com impacto direto na jornada do cliente

Quem anuncia no SaApp fala com quem ja decidiu comprar.
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COBERTURA ESTRATEGICA

Inaugurado em 2011, o shopping se destaca como
o segundo empreendimento inaugurado pela Sa
Cavalcante no Espirito Santo, consolidando sua
presenca na regiao.
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COBERTURA ESTRATEGICA

Inaugurado em 2013, o shopping é referéncia em
sua regiao de atuacao, operando como centro
comercial de servicos diversos, com foco no fluxo
de consumidores durante a semana.
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COBERTURA ESTRATEGICA

Inaugurado em 2014, o empreendimento foi o
ultimo shopping da S& Cavalcante no estado do
Espirito Santo e se destaca na sua regido, atuando
como one-stop-shop para diversos servicos.
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PERFIL DO PUBLICO
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COBERTURA ESTRATEGICA

Inaugurado em 2011, o shopping se destaca como
um dos primeiros investimentos da Sa Cavalcante
no segmento e é o shopping de referéncia no

estado do Maranhao.

Alcantara
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COBERTURA ESTRATEGICA

Inaugurado em 2015, o empreendimento se

destaca como o shopping de referéncia de
Teresina e do Piaui, considerado como “porta de

entrada” do estado por grandes marcas.
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COBERTURA ESTRATEGICA

Inaugurado em 2017, é o empreendimento mais
novo do portfélio de shoppings da Sa Cavalcante,
localizado na regiao metropolitana de Belém - PA,
a segunda maior capital da regido Norte.

R$653 milhdes 200
vendas anuais lojas
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